Générer du trafic
qualifié vers votre
offre

Investir intelligemment dans la publicité en ligne peut transformer votre
entreprise. Une stratégie bien congue attire un trafic ciblé, augmente

les conversions et optimise votre retour sur investissement.




Choisir la plateforme publicitaire adaptee

Google Ads Facebook Ads LinkedIn Ads

|Idéal pour cibler des intentions de Parfait pour le ciblage Optimal pour le B2B. Ciblez des
recherche spécifiques. Touchez votre démographique et comportemental. professionnels selon leur poste, leur
audience au moment précis ou elle Créez des campagnes visuelles secteur ou leur entreprise.

cherche vos produits. engageantes pour votre audience.



Créer des annonces
engageantes

1 Titre accrocheur 7 Visuel impactant
Captez l'attention avec un Utilisez des images ou
titre percutant qui résonne vidéos de haute qualité qui
avec les besoins de votre illustrent clairement votre
cible. offre.

3 Call-to-action clair

Guidez l'action avec un CTA précis et incitant, comme
"Découvrez maintenant” ou "Obtenez votre offre".
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Suivre et optimiser vos
campagnes

1 Définir vos KPIs
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) Analyser les données

Examinez régulierement les performances de vos
campagnes pour identifier les tendances et

opportunités.

3 Ajuster et optimiser

Affinez vos annonces, votre ciblage et vos enchéres en

fonction des résultats obtenus.



Ciblage preécis de votre
audience

Données Intéréts et

démographiques comportements

Affinez votre ciblage selon Ciblez en fonction des centres

I'age, le sexe, la localisation et d'intérét, des habitudes

le niveau d'éducation. d'achat et des interactions en
ligne.

Lookalike Audiences

Elargissez votre portée en ciblant des profils similaires & vos
meilleurs clients actuels.




Budget et encheres
intelligentes

Définir le budget

1 Commencez par un budget test, puis ajustez en fonction

des performances obtenues.

Choisir la stratégie d'encheéres

)/ Optez pour des enchéres automatiques ou manuelles
selon vos objectifs et votre expertise.

Optimiser le ROI

3 Concentrez vos dépenses sur les campagnes les plus
performantes pour maximiser le retour.




Tester et itérer

Elément

Titre de I'annonce

Visuel

Call-to-action

Test A

"Economisez 50%

aujourd'hui!”

Image du produit

"Achetez

maintenant”

Test B

"Offre exclusive :
-50%"

Image du produit

en utilisation

"Profitez-en"




Mesurer le retour sur
investissement

Calculer le ROI

Utilisez la formule : (Gain - Couit) /
Coult. Un ROI positif indique une
campagne rentable.
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Analyser les tendances

Observez I'évolution du ROI dans
le temps pour identifier les
opportunités d'amélioration
continue.
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X
Définir des objectifs
SMART

Fixez des objectifs Spécifiques,
Mesurables, Atteignables,
Réalistes et Temporels pour
chaque campagne.




Exercice



Exercice : Choisir la plateforme publicitaire
adaptée et redigez votre premiere publicité
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Définir vos objectifs Choisir une Créer un budget Rédiger votre publicité
|dentifiez clairement vos plateforme Etablissez un budget réaliste  Développez une annonce
objectifs marketing et votre Sélectionnez la plateforme et planifiez vos dépenses claire, concise et

public cible pour assurer le publicitaire la plus adaptée publicitaires de maniere engageante qui captera
succes de votre campagne. entre Google Ads, Facebook  stratégique. I'attention de votre

Ads, ou LinkedIn Ads. audience.



